GUIDE D'AUTO-AUDIT GEO

Le Plan d'Action Opérationnel Intégral pour TPE, PME et Auto-Entrepreneurs EYE DEA

Agence marketing digital

Par Vincent RAINE - Agence Eye DEA

La Révolution des Moteurs de Réponse : Le SEO traditionnel subit sa plus grande mutation.
L'avenement des moteurs de réponse génératifs (Google AI Overviews, ChatGPT Search,
Perplexity) transforme le parcours de recherche. L'enjeu n'est plus d'obtenir un simple clic, mais
de figurer au coeur méme de la synthése de l'IA en tant que source citée. Ce guide détaillé vous
permet d'auditer et d'adapter votre site de maniere chirurgicale.

1. LES 9 POINTS STRATEGIQUES DE L'AUTO-AUDIT

1. La Régle des Deux Premiéres Lignes (Pyramide Inversée)
Le Concept : Les grands modeles de langage (LLMs) optimisent leur temps de calcul ("token efficiency").
Si votre contenu commence par une longue introduction narrative, I'IA risque d'ignorer votre paragraphe
au profit d'un contenu plus direct.

L'Audit : La question principale de l'internaute doit trouver une réponse brute, affirmative et exhaustive
dés les 40 premiers mots.

Formatez sous la structure : [Sujet] est [Définition exacte] permettant de [Bénéfice direct].
2. Le Bloc de Synthése ou TL;DR (Too Long; Didn't Read)

Le Concept : Un bloc de synthése en haut de page offre une structure idéale pour les systémes RAG
(Retrieval-Augmented Generation) utilisés par les IA. Cela augmente de 45% la probabilité que 'IA
reprenne textuellement vos arguments.

L'Audit : Intégrez un encadré stylisé intitulé "En résumé" au-dessus de la ligne de flottaison. Ce bloc
doit lister les faits incontournables, les chiffres clés et la conclusion de la page.

3. L'Extraction Visuelle des Données (Tableaux HTML Structurés)

Le Concept : Les tableaux natifs codés en HTML pur offrent une clarté sémantique absolue pour les robots
d'indexation, qui copient-collent ces structures directement dans les interfaces de discussion des utilisateurs.

L'Audit : Eliminez les listes floues sur vos pages de tarifs ou comparatifs et remplacez-les par des tableaux
HTML stricts (<table>) intégrant des entétes claires. Ne mettez jamais ces données sous format d'image.
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4. Identification Explicite de l'Auteur (Signaux E-E-A-T)

Le Concept : Les filtres de sécurité des IA cherchent a éviter les hallucinations.
Pour étre cité, un contenu doit étre rattaché a une entité humaine ou organisationnelle dont l'expertise est
vérifiable sur le web.

L'Audit : Supprimez les mentions vagues comme "Rédigé par l'admin”. Chaque article doit comporter une
signature d'auteur avec un lien vers un profil contenant : dipldmes, certifications et lien LinkedIn.

5. Citations de Sources Externes d'Autorité

Le Concept : Les modeéles linguistiques évaluent positivement la co-citation.
Si votre article cite des sources hautement fiables, |'TA en déduit que votre propre synthese est digne de
confiance.

L'Audit : Pour chaque affirmation chiffrée ou allégation technique, insérez un lien hypertexte sortant vers un
site officiel (.gouv, instituts de recherche, études sectorielles de référence).

6. L'Optimisation Sémantique des Titres Conversationnels (Hn)

Le Concept : Les internautes formulent leurs requétes d'IA de maniére naturelle, souvent sous forme de
questions directes. Vos titres doivent correspondre exactement a ces intentions de recherche

sémantiques.

L'Audit : Modifiez vos balises H2/H3. Au lieu d'utiliser un titre générique comme "Tarifs isolation", préférez une

formulation de longue traine telle que : "Quel est le prix moyen au m2 pour l'isolation d'une maison ancienne ?".

7. Le Balisage Technique Schema.org (FAQPage JSON-LD)

Le Concept : En enveloppant vos blocs de questions-réponses dans un balisage JSON-LD, vous distribuez
l'information sous une forme standardisée qu'un algorithme d'IA peut décoder instantanément sans analyse

sémantique lourde.

L'Audit : Utilisez des outils de test de code pour vérifier si vos pages de FAQ intégrent bien le schéma

"FAQPage". Activez cette option via votre extension SEO (ex: SEOKEY) pour automatiser l'injection.

8. La Complétude de la Fiche Google Business Profile (GEO Local)

Le Concept : Pour toutes les requétes impliquant une proximité géographique, les IA s'appuient
massivement sur le graphe de connaissances locales de Google. Une incohérence dans vos données vous
élimine d'office.

L'Audit : Votre NAP (Nom, Adresse, Téléphone) doit étre rigoureusement identique partout. Remplissez 100
% des champs disponibles sur votre fiche Google Business Profile (horaires, descriptions précises, services).
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9. La Densité Sémantique et Thématique des Avis Clients

Le Concept : L'IA ne se contente pas de compter les étoiles.
Elle analyse textuellement le vocabulaire utilisé par vos clients pour cartographier vos compétences réelles et
votre fiabilité géographique.

L'Audit : Analysez le lexique de vos avis.
Si vos clients écrivent uniquement "Top !", incitez activement vos futurs clients a rédiger des commentaires
descriptifs incluant vos mots-clés métiers (ex: "expert SEO a Nice").

2. MODELES SPECIFIQUES ET GABARITS TECHNIQUES

Intégrez ces structures directement dans votre éditeur de site internet pour maximiser votre éligibilité aux
robots :

Modeéle A : Tableau HTML Universel (Pour l'extraction de prix ou services)

<table style="width:100%; border-collapse: collapse; margin: 15px 0;">
<thead style="background-color: #f1f5f9;">
<tr>
<th style="padding: 12px; border: 1Tpx solid #cbd5el; text-align: left;">Prestation/
Offre</th>
<th style="padding: 12px; border: 1px solid #cbd5el; text-align: left;">Bénéfice
Stratégique (I1A)</th>
<th style="padding: 12px; border: 1px solid #cbd5el; text-align: left;">Tarif
Indicatif</th>
</tr>
</thead>
<tbody>
<tr>
<td style="padding: 12px; border: 1px solid #cbd5el;"><strong>[Nom de votre service
cible]</strong></td>
<td style="padding: 12px; border: 1px solid #cbd5el;">[Phrase concise répondant
directement & un besoin utilisateur concret]</td>
<td style="padding: 12px; border: 1px solid #cbd5el;">[Montant en euros ou formule
'Sur devis']</td>
</tr>
</tbody>
</table>
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Modéle B : FAQ Conversationnelle (Pour l'extraction de requétes longues)

<div class="geo-fag-block" style="margin: 20px O; padding: 15px; background-color: #fafafa;
border-left: 3px solid #2b78c5;">
<h3 style="margin-top: O; color: #1a365d;">Comment [Insérer la question longue posée
naturellement par vos clients] ?</h3>
<p>Pour [Répéter l'intention], la solution recommandée est de <strong>[Donner |'action clé
claire en gras]</strong>. Cette démarche permet de résoudre [Probléme de l'internaute].</p>
<p>Voici la méthode étape par étape :</p>
<ul>
<li><strong>Etape 1 :</strong> [Description bréve et technique]</li> <li>
<strong>Etape 2 :</strong> [Description bréve et technique]</li> <li>
<strong>Etape 3 :</strong> [Description bréve et technique]</li>
</ul>
</div>

3. PLAN D'ACTION D'IMPLEMENTATION HEBDOMADAIRE

Déployez progressivement vos optimisations GEO grace a cette feuille de route étalée sur 5 jours :

Jour de la semaine Actions prioritaires GEO a mener

Lundi Audit des introductions : Sélectionnez vos 3 pages générant le plus de trafic.
Réécrivez les introductions selon le modéle de la pyramide inversée (Point 1).

Mardi Restructuration visuelle : Convertissez les listes floues d'offres ou de prix de ces
3 pages en tableaux HTML propres en utilisant le Modeéle A.

Mercredi Déploiement E-E-A-T : Créez ou enrichissez la page auteur de votre site. Ajoutez
des liens vers vos profils sociaux et insérez vos certifications professionnelles
(Point 4).

Jeudi Optimisation sémantique : Identifiez les 5 questions les plus fréquentes de votre

clientéle. Construisez une section FAQ basée sur le Modéle B et activez le
balisage Schema (Points 6 et 7).

Vendredi Alignement externe : Optimisez votre fiche Google Business Profile. Envoyez un
message ciblé a vos derniers clients satisfaits pour obtenir des avis
sémantiquement riches (Points 8 et 9).
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